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L. n. 248 del 4.8.2006, ( conversione del D.L. 223 del 
4.7. 2006 ‐ c.d. decreto Bersani‐ abrogazione tariffe 
minime )
D.Lgs.70 del 2003 (attuazione della Direttiva 
2000/31/CE)
Legge n.2 del 28.1.2009  ( misure urgenti per le 
occupazioni e le imprese….)
L. n. 27 del 24.3.2012 ( abrogazione tariffe professionali)

La pubblicità sanitaria:
i riferimenti alla  normativa



D.P.R. n. 237 del 7.8.2012,  in particolare l'art. 4, 
che disciplina la libera concorrenza e la 
pubblicità informativa per le professioni 
regolamentate;

"La disciplina sulla Pubblicità Sanitaria, ai sensi 
della normativa su richiamata, ê adesso 

demandata agli Ordini e Collegi Professionali"



Art. 42 “L’infermiere tutela la dignità propria e  dei 
Colleghi attraverso comportamenti ispirati  al 
rispetto e alla solidarietà”

Art. 43 “ L’infermiere segnala al proprio Collegio 
professionale ogni abuso o comportamento dei 
Colleghi contrario alla deontologia”

Dal Capo V  del  Codice 
Deontologico 

dell’Infermiere del 2009 



Art. 45 “ L’infermiere agisce con lealtà nei 
confronti dei colleghi e degli altri operatori”

Art. 46 “ L’infermiere si ispira a trasparenza  e 
veridicità nei messaggi pubblicitari, nel rispetto 
delle indicazioni del Collegio Professionale”

Art. 44 “ L’infermiere tutela il decoro personale  
ed il proprio nome. Salvaguarda il prestigio 
della professione ed esercita con onestà 
l’attività professionale”



Art. 1  Oggetto
Art. 2 Definizioni
Art. 3 Elementi  costitutivi  dell’informazione 
sanitaria
Art. 4 Utilizzo  della posta elettronica per motivi 
assistenziali
Art. 5 Forme di pubblicità consentita

La pubblicità sanitaria:
le nuove indicazioni



Art. 6 Modalità di svolgimento dell’attività 
pubblicitaria

Art. 7   Messaggi pubblicitari su emittenti 
radiofoniche e televisive nazionali  e locali, su 
organi di stampa o altri strumenti di 
comunicazione  di diffusione delle notizie 

Art. 8 Verifica e valutazione deontologica da 
parte del Collegio Provinciale 



“Le seguenti linee‐guida consentono ai Collegi 
Provinciali l'esercizio dell'azione di vigilanza, nel 
rispetto delle regole deontologiche e dei codici di 
autodisciplina, nell'interesse del cittadino e del 

diritto alla salute di cui all'art 32 della Costituzione, 

nonché la tutela della professionalità della classe 
infermieristica, affinchè la pubblicità venga 
realizzata secondo criteri di trasparenza e di 

veridicità delle qualifiche professionali e delle 
prestazioni effettuate”



A. Silvestro, Commentario del Codice Deontologico 
dell’Infermiere del 2009, FNC Ipasvi 
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